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RESUMO

A presente pesquisa discutiu a educacao financeira e a aplicagdo do
conceito no contexto brasileiro. No Brasil a educacgéao financeira comecou a ser
discutida em 2005, quando a Organizacdo para a Cooperacdo e
Desenvolvimento Econémico (OCDE) construiu diretrizes para a educacao
financeira que deveriam ser usadas para fomentar politicas publicas voltadas
para 0 uso consciente do dinheiro e que promovesse uma reflexdo sobre o
consumo. Foi desenvolvido um estudo bibliografico com o objetivo geral de
discutir a educacao financeira e a aplicacdo do conceito no contexto brasileiro.
Os objetivos especificos sao discutir o conceito de financas e a sua relacéo
com o planejamento financeiro, discutir o conceito de financas sociais e
analisar a educacdo financeira sob a ética do consumo. Conclui-se que a
educacdo financeira como tem sido discutida acaba condenando
individualmente as pessoas pelas suas condi¢cées de endividamento, sendo
necessario ampliar a discussdo para questbes macroeconbémicas, como a
distribuicdo de renda.

Palavras-chave: Educacéo financeira. Finangas. Financas Pessoais.
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1 INTRODUCAO

Buscando esclarecer como os homens acumulam riquezas no decorrer
da histéria, varios tedricos elaboraram estudos e justificativas fundamentadas
nas diferentes teorias econdmicas, realizando uma historicizagdo da
humanidade e conduzindo a uma indagacdo sobre como as relagbes
capitalistas sédo estruturadas. Huberman (1986), falou sobre o acumulo de
riguezas da ldade Média até os dias atuais, esclarecendo a evolucdo do
conceito de trabalho como modo de produzir riquezas, do dinheiro e do
acumulo de capital no decorrer do tempo.

Na ldade Média o dinheiro ndo era necessario porque ndo havia
necessidade de comprar qualquer coisa. Com excecédo do ferro e do sal, tudo
gue era consumido era de producdo do feudo. Nos Séculos Xl e Xll, por meio
das Cruzadas, a Europa Ocidental viu que era possivel ampliar sua rota
comercial por meio do transporte de mercadorias para outros feudos, feito
pelos mercadores. Esse foi 0 ponto de partida para o surgimento do comércio,

das industrias e da producao do campo.

A cidade era abastecida pela producdo do campo, e os insumos vindos
das areas rurais fomentavam a producéao industrial e comercial. O aumento da
populacdo demandou um aumento também da producdo para abastecer os
mercados. Os servos foram, aos poucos, se tornando os trabalhadores pagos,
donos de pequenos comércios ou arrendadores de terras. Paulatinamente
foram surgindo mudancas nas relagbes comerciais, que implicaram em uma
mudanca também na relacdo dos homens com a terra, que poderia ser

comprada, vendida ou trocada sem nenhuma relacdo com o feudo.

As industrias comecaram a mudar também os seus processos de
producdo e o0s artesdos viram nessa emergéncia de um novo modelo
econdmico a possibilidade de terem seus préprios negocios. Comegaram a
surgir pequenas corporacfes de artesanato, que também estavam

preocupadas com o bem-estar dos profissionais associados a elas. Comecou a



ser definido um comportamento fraterno e protecionista nas relacdes

comerciais. Nao eram aceitos estrangeiros nesses espacos.

Nos séculos XVI e XVII, o mercantilismo comegou a ser expandido por
meio das grandes navegacOes, organizadas para a exploracdo de novos
mercados, configurando um novo tipo de organizacdo, fundamentada na

sociedade de acoes.

Adam Smith escreveu o livro “A Riqueza das Nagdes” no ano de 1776.
Nele foi realizado um estudo da economia do século XVIII, voltado para a
compreensdao das mudancas econdmicas decorrentes do surgimento do
capitalismo. Ele estudou as relagbes de trabalho, o sistema financeiro e o

capital que girava em torno do capitalismo emergente.

Para Smith (1996), o que estimulava o surgimento e 0 uso da moeda era
a divisao do trabalho, pois acreditava que o trabalhador era capaz de satisfazer
as suas necessidades por meio das trocas. Smith (1996) colaborou muito para
que as novas relagcbes de trabalho fossem entendidas sob um viés teorico. A
sua obra é tao atual quanto fora no século XVIII, evidenciando as relacdes que
se perpetuam desde o surgimento do capitalismo entre o trabalhador, o
empregador e o capital. No entanto, o uso do papel moeda transcende a
necessidade.

Os homens foram, ao longo do tempo, buscando cada vez mais
entender o processo de producéo e de multiplicacdo do dinheiro, com foco em
fazer com que cada vez mais o dinheiro circule e renda, sem que para tanto ele

necessariamente esteja associado a uma producao.

O dinheiro é parte importante da vida na sociedade capitalista. Por meio
dele as pessoas conseguem satisfazer suas necessidades pessoais alinhadas
com as demandas de um contexto econdémico no qual somos constantemente

induzidos a consumir.

Nem todas as pessoas se inserem no mundo capitalista do mesmo
modo, e muitas delas, ndo conseguem produzir dinheiro suficiente para atender

as suas demandas de consumo e sobrevivéncia. Deste modo, muitos vivem a



margem da sociedade, em condicfes precarias de existéncia e sem acesso a

elementos que constituem as suas necessidades basicas.

Outros, no entanto, apesar de possuirem acesso ao dinheiro de modo
que possa obter todos os beneficios da sociedade capitalista, ndo sabem
utiliza-lo de modo eficiente, o que contribui com o aumento do endividamento e

com perturbacdes na saude, na qualidade de vida e nas relacdes de trabalho.

Nesse contexto, a educacdo financeira surgiu como um modo de
informar as pessoas sobre a importancia do uso consciente do dinheiro. Trata-
se de um contetdo transdisciplinar, que pode ser discutido em diferentes
espacos e niveis da formacao formal e para o qual o interesse académico tem
se voltado no século XXI, dadas as crises econdbmicas que tem surgido em

grandes paises e nos paises emergentes.

Desse modo, o presente estudo, de carater bibliografico, pretende
discutir a educacao financeira no contexto brasileiro. O objetivo geral & discutir
a educacao financeira e a aplicacdo do conceito no contexto brasileiro. Os
objetivos especificos sao discutir o conceito de financas e a sua relacdo com o
planejamento financeiro, discutir o conceito de financas sociais e analisar a

educacao financeira sob a 6tica do consumo.

A pesquisa se desenvolveu sob uma abordagem qualitativa, de carater
bibliografico. Buscou realizar uma revisdo de literatura sobre o tema,
pesquisando em indexadores cientificos, bancos de dados de teses e
disserta¢des, livros e documentos, artigos e textos relacionados sobre o tema,
a partir dos seguintes descritores “educacéao financeira”, “educacgao financeira
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pessoal”, “educacéao financeira domiciliar”, “teoria da educacao financeira”.

Trata-se de um estudo relevante na medida em que procura auxiliar no
entendimento dos comportamentos que as pessoas dao aos seus recursos
pessoais, relacionados as questbes financeiras vividas e também com o

desenvolvimento da economia do pais.



2 FINANCAS

A palavra finangas deriva da palavra francesa finance, usada para
representar uma fonte de renda. Gitman (2010) define financa como a ciéncia
da gestdo do dinheiro. Esse conceito considera que a maioria das pessoas
adultas tem algum tipo de financa, na medida em que inclui todo tipo de
atividade financeira. Gitman (2010) afirma que existem planos financeiros de
longo prazo, considerados os estratégicos e de curto prazo, considerados

operacionais.

Ross et al. (1995), defende a existéncia de diretrizes para o
planejamento financeiro, que incluem metas, diferenciagdo entre metas e
situacdo corrente e elaboracdo de estratégias para que as acdes para alcance
da meta sejam alcancadas. Brealey e Myers (1988) acrescentam que um
planejamento financeiro bem executado esta relacionado ao seu
acompanhamento sistematico em relacdo ao ambiente. Eles indicam que o
planejamento financeiro depende de dois aspectos, que sdo a prospec¢ao dos
efeitos decorrentes da tomada de decisdo e a andlise dos seus

acontecimentos.

Os dois fatores consistem em oportunidades ou entraves para as
escolhas. O planejamento ndo é necessario somente em ocasides pontuais,
mas ele é importante para toda a vida. Quem planeja precisa projetar
resultados das acdes decorrentes do planejamento, realizar uma avaliagao
periodica e verificar as intempéries que possam afetar os resultados em

relacdo ao que foi planejado.

Helfert (2000) acredita que uma projecdo financeira s6 pode ser
realizada por meio da identificacdo da tendéncia do mercado no momento,
tendo em vista uma projecado para momentos futuros. Um investimento em um
negocio ndo pode considerar somente o cenario atual. Um exemplo é o caso
dos sorvetes de iogurte que durante um ou dois anos foram o0 sucesso dos
verbes, como também as chamadas paletas mexicanas, picolés grossos
recheados de diferentes modos. Foram negocios com tendéncia sazonal, cujo

crescimento estagnou e conduziu muitos empreendedores ao fracasso.



Helfert (2000) oferece informacdes tedricas que auxiliam empresarios na
definicdo de um plano financeiro, ao definir algumas relagfes basicas. O seu
modelo pode ser adaptado para uma realidade mais simples, como a de uma

familia ou de um individuo.

Para ele, primeiro € necessario ter a clareza de todas as contas e
despesas para, a partir de entdo, se elaborar uma analise da participacdo de

cada despesa ha receita da familia.

Desta maneira, o modelo de planejamento financeiro sera eficaz no
acompanhamento e na avaliacdo continua da situacdo financeira individual,
institucional ou familiar, permitindo que sejam planejadas a¢des em favor do

alcance de metas e objetivos.

2.1 Financas Pessoais

As financas pessoais como objeto de estudo tem crescido na medida em
gue surgem novas demandas pela compreensdo de como as pessoas se
relacionam com o dinheiro. Alguns autores conseguem relacionar as financas
pessoais ao que € realizado em ambientes corporativos, como nos trabalhos de
Bitencourt (2004); Camargo (2007); Diel (2001) e Rhoden (1995).

Existe, no entanto, autores que defendem que a decisdo financeira
tomada pelo administrador € o que determina o desempenho da organizacgéao.
No caso do planejamento financeiro pessoal, Sousa e Torralvo (2004)

defendem que ele é fundamental no combate ao endividamento da populacéo.

A principal ideia do planejamento financeiro pessoal consiste em
oferecer ferramentas para que as pessoas ou as familias consigam planejar a

vida financeira e ter o orgcamento organizado.

O planejamento financeiro pessoal se fundamenta nos elementos que
constituem a educacéo financeira e que sao importantes para a vida familiar,

CcOmo a poupancga, o crédito consciente e 0s riscos do consumo sem controle.
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3 EDUCACAO FINANCEIRA

A Organizagdo para Cooperagdo e Desenvolvimento Econ6mico —
OCDE (2005), define a educacao financeira como a construcéo de referéncias
voltada para a oferta de informacdes sobre produtos financeiros, riscos e

conceitos a toda a populagéo.

No Brasil, os bancos nédo apenas oferecem créditos especiais
COMO procuram convencer as pessoas a contratar empréstimos
mesmo se estas ndo tém necessidade. Essa situacéo foi provocada,
especialmente, pelo aumento dos beneficios sociais nas Ultimas
décadas, dentre os quais se destaca o Beneficio de Prestagéo
Continuada da Assisténcia Social, instituido pela Constituicdo Federal
de 1988 (BUAES, 2015, p. 2).

Por meio da oferta de informacdes claras, por parte das instituicbes
financeiras, as pessoas sdo capazes de confiar em suas decisdes e de
desenvolverem habilidades para a tomada de decisdo, gerando um bem-estar
financeiro e trazendo beneficios para toda a economia, visto que pessoas

endividadas param de consumir.

A educacéo financeira significa o processo pelo qual os consumidores
melhoram a compreenséo de produtos financeiros no qual eles adquirem um
maior conhecimento de riscos e oportunidades financeiras do mercado,

adotando decisdes com informacdes adequadas.

Uma educacéo totalmente financeira traz beneficios visiveis para toda a
sociedade, reduz os riscos de perdas financeiras e encoraja os consumidores a
planejar e guardar, também contribuindo com isso de maneira a evitar o

superendividamento.

Espera-se que consumidores alfabetizados financeiramente
pesquisem o mercado de forma eficaz, acompanhem atentamente as
empresas e exercam poder de expulsa-las do mercado caso sejam
desonestas ou indiferentes as necessidades dos consumidores.
Assim sendo, temos posta uma concepc¢do de educacdo financeira
que pretende reforcar as capacidades do consumo responsavel para
regular a si mesma e a outros agentes do mercado (BUAES, 2015, p.
3).

Qualquer cidaddo em sua vida diaria toma decisfes financeiras. Essas

decisbes irdo acompanha-lo e preserva-lo durante um grande periodo da sua
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vida. Algumas escolhas como a aquisicdo de uma casa e 0 pagamento de
impostos ou a realizacdo de uma compra ndo deixam claro aparentemente o
quao complexo € esse compromisso que ele acaba de assumir. Até a chegada
da crise atual foram poucos individuos que consideraram importante a
necessidade de garantir um conhecimento basico por parte dos cidadaos em
educacdo financeira. A crise vivida nos ultimos anos foi precedida por um
periodo de crescimento econdmico caracterizado pelo acesso generalizado dos
cidaddos aos produtos financeiros, contendo baixas taxas de juro, tornando
atrativo qualquer investimento, sem perceber o0 risco assumido e as

consequéncias indesejaveis que poderia acontecer a médio prazo.

Para proteger os cidadaos, é essencial que haja uma padronizacao que
regulamente e garanta que os produtos financeiros cumpram as normas em
vigor e informem aos potenciais consumidores as caracteristicas dos produtos,
seus riscos e possibilidades. Ndo sendo suficiente essa regulamentacao, os
consumidores deveriam receber um treinamento basico, mesmo que em idade

escolar, que lhes permita decidir racionalmente como levar seus investimentos.

A educacao financeira é importante pois ajuda a familiarizar os cidadaos
com questbes financeiras, obtendo maior conhecimento dos produtos e
servicos financeiros adaptados as suas necessidades pessoais e familiares que
facilitam a escolha do produto, avaliando seus riscos e ganhos, ajudando a
prevenir possiveis fraudes e endividamento excessivo com investimentos

rasos.

A particularidade brasileira desse crescente endividamento
ocorre principalmente pelos seguintes produtos e servigcos
financeiros: cartdo de crédito, de acesso restrito as camadas de
renda mais alta na década de 1980, hoje amplamente ofertado e que
corresponde a maior parcela de endividados; crédito consignado,
regulamentado no governo Lula j& em seu primeiro ano de mandato,
que facilitou a cessdo de créditos para funcionarios publicos,
aposentados e pensionistas; crédito imobiliario, priorizando as
camadas de rendimentos mais baixas nos anos 2000, principalmente
com os recursos disponiveis para o programa Minha Casa, Minha
Vida apos 2009; e o crédito para compra de automdveis, facilitados
com a expansdo da producdo do setor automotivo. Outros servicos
financeiros, como cheque pré-datado, cheque especial e carnés do
comércio, também representam parcelas importantes do
endividamento. Contudo, com a facilitagdo das outras modalidades,
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estes apresentam um decréscimo constante de seu uso (RIBEIRO,
2016, p. 1).

Falar sobre Educacédo financeira é muito importante para toda a
populacao, independentemente da fase da vida em que se encontram e seu
nivel de renda. As criancas vao entender o valor da poupanca e do dinheiro, 0s
adolescentes vao entender conceitos que irdo prepara-los para viver de forma
independente e adultos serdo capazes de planejar decisGes basicas, como a
compra da casa da familia, a financiamento de estudos, aposentadoria, etc.
esse conhecimento vai favorecer a confianga e a estabilidade do sistema

financeiro.

A falta de educacdo financeira esta associada a fatores diversos como
nivel socioecondmico, sexo, idade, escolaridade, fatores culturais entre outros
aspectos. Em relacdo ao nivel socioeconémico, observa-se que pessoas com
maior renda possuem maior conhecimento em financas e uma atitude positiva
em relagdo a poupanca, diferentemente daqueles com menor renda. A maior
renda esta diretamente relacionada a maior poupanca, porque é mais facil
cobrir as necessidades béasicas e também com a necessidade de administrar

esses recursos, o que favorece o uso de produtos financeiros.

Outro fator importante esta ligado a idade. Essa correlagdo se deve ao
fato de os adultos terem mais experiéncia no uso de produtos e servicos
financeiros. No entanto, os jovens e o0os maiores de 60 anos geralmente
apresentam maiores deficiéncias no conhecimento basico de financas. Deve-se
notar que, embora os niveis mais elevados de educacgéo estejam positivamente
correlacionados com maiores conhecimentos financeiros, mesmo para os mais

altos niveis de escolaridade o grau de educacéao financeira tende a ser baixo.

Por esta razdo, a educacdo de um individuo pode ndo ser um bom

indicador do seu nivel de conhecimento financeiro.

Jacob et al. (2000, apud LUCCI et al., 2006) defendem que o uso da
expressdo “financeira” esta associado ao dinheiro e aos seus modos de uso,
contemplando a emissao de cheques, o uso de cartdo de crédito, 0 pagamento
de contas, a elaboracdo de orcamentos, a geracao de boletos e a realizacao

de grandes transacdes bancérias. A palavra “educagao”, por seu lado, esta
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diretamente relacionada a producdo de conhecimentos relacionados ao
desenvolvimento de praticas, termos, normas sociais e atitudes voltadas para o

entendimento do uso e da alocagao de recursos.

A educacdo financeira € muito importante para os consumidores, pois
ela faz com que a gestdo dos recursos pessoais seja possivel. O proprio
capitalismo depende do desenvolvimento da educacéo financeira, pois pessoas
endividadas ndo compram e empresas endividadas n&o contratam e ndo geram
novos consumidores (MATTA, 2007).

Nesse sentido, a educacao financeira € um modo de preservacdo dos
recursos que também pode ser interpretada como um modo de manipulagéo de
receitas, despesas e investimentos, com o objetivo de manter o bem-estar

financeiro da familia ou do individuo.

Conhecer o modo como o dinheiro € operado, as taxas de juros e de
rendimentos, e informacdes sobre uso consciente do credito € importante para
gue as pessoas determinem atitudes que devem ser tomadas no dia a dia para

0 seu bem estar financeiro.

No que se refere aos habitos cotidianos, existem diferencas entre as
analises dos especialistas em financas em comparag¢do com o consumidor. Em
geral o homem comum s6 percebe que estd com problemas financeiros quando
0 seu poder de compra € reduzido. Ele ndo costuma realizar projecbes de

médio e longo prazos.

3.1 A Educacéo financeira na educagao formal

Pode-se destacar como uma caracteristica fundamental da educacao
financeira seu carater dinamico, porque € um fluxo de informacdo que treina
individuos para gerenciar as informagfes recebidas e ndo um conjunto de
conhecimentos inertes, como afirmam os Parametros Curriculares Nacionais
(PCNs) para a Matematica:

(...) os conteddos matematicos fornecem o instrumental

necessario para a compreensao dos dados e informagdes colhidos
em atividades sobre a situacdo de trabalho e emprego, salarios,
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estudos comparativos de precos de produtos, verificacdo de
vantagens e desvantagens das compras a crédito (BRASIL, 1998, p.
370).

Portanto, € um processo que contempla as necessidades dos individuos
ao longo da vida, a complexidade do mercado financeiro, seus produtos e
servicos, bem como a maior acessibilidade a oferta financeira pela sociedade

em geral.

A educacdo financeira deve ser dirigida a individuos, familias e empresas
em especial as pequenas e médias empresas, dadas as suas caracteristicas,
que geralmente ndo tém 6rgados consultivos ou funcionarios, seus proprietarios
possuem pouca ou nenhuma capacitacdo econémica e financeira, tomando

muitas de suas decisdes por impulsos ou palpites.

Nos ultimos anos, tem havido um alerta sobre a necessidade de treinar
cidadania na educacéo financeira para evitar a tomada de decisdes erradas em
guestdes econdmicas, que podem levar a perdas patrimoniais, endividamento
excessivo, etc. e por isso que varias organizacfes internacionais como a
Organizacdo para a Cooperacdo e Desenvolvimento Econémico — a OCDE,
sugere que a educacio financeira seja mais eficaz nas idades mais jovens. E
por isso que também devemos considerar, a necessidade de incluir educacao
financeira e econdmica nas diferentes etapas educacdo e sua integracdo no

curriculo.

A OCDE divulgou uma pesquisa em 2005 em que recomenda principios e

diretrizes para a Educacédo Financeira. Alguns deles:

1. A educacao deve ser promovida de uma forma justa e sem viés, ou
seja, o desenvolvimento das competéncias financeiras dos individuos
precisa ser embasado em informacdes e instru¢Bes apropriadas,
livres de interesse particular.

2. Os programas de educacao financeira devem focar as prioridades
de cada pais, isto é, se adaptarem a realidade nacional, podendo
incluir, em seu conteldo, aspectos basicos de um planejamento
financeiro, como as decisbes de poupanca, de endividamento, de
contratacdo de seguros, bem como conceitos elementares de avaliar
a situacdo de seus planos de pensdo, necessitando agir
apropriadamente para defender seus interesses.

3. O processo de educacgédo financeira deve ser considerado, pelos
O0rgdos administrativos e legais de um pais, como um instrumento
para o crescimento e a estabilidade econémica, sendo necessario
gue se busque complementar o papel exercido pela regulamentacéo
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do sistema financeiro e pelas leis de protecdo ao consumidor.
(OCDE, 2005).

Ha um crescente reconhecimento que considera como um
instrumento essencial para o desenvolvimento da sociedade de hoje ter
formacdo em educacao financeira, partindo do ideal de que esta formacéao Ihes
permitird ter um melhor e maior gerenciamento e controle de seus recursos

financeiros.

Antes de tudo, seria necessario considerar o que é a Educacao

Financeira e o que estudar, seguindo a definicdo da OCDE:

A educacédo financeira € o processo pelo qual os consumidores de
servigos financeiros/investidores melhoram sua compreensédo de
conceitos e produtos financeiros e, através da informacéo, a instrugéo
e/lou a conselhos objetivos, desenvolvem suas habilidades e
confianca de tal forma que eles podem se tornar conscientes dos
riscos e oportunidades (financeiros), tomar decises informadas,
saber onde procurar ajuda e tomar outras medidas eficazes para
melhorar sua prote¢&o e bem-estar financeira. (OCDE, 2005, p. 31).

O interesse em educagdo financeira aumentou em todo o mundo por
varias razfes, entre outras pela sofisticacdo e desenvolvimento dos mercados
financeiros, seus produtos e a consequente transferéncia dos riscos assumidos

para as familias, como o principal responsavel por suas decisdes financeiras.

O baixo nivel de educacéao financeira tem sido destacado em todos os
paises pertencentes a OCDE, bem como em paises em desenvolvimento,
causando um déficit na compreensdo financeira, subestimando as
necessidades e sem a percepcao da necessidade de formagéo financeira por
parte dos agentes envolvidos. Esta situacdo da origem a efeitos negativos
indesejaveis como um aumento acentuado do nivel de endividamento dos
consumidores, baixa previsdo de poupanca futura e falta de cobertura de risco

importante entre outros.

A OCDE, nas suas recomendacOes, estabelece a necessidade de
promover programas de educacao financeira destinados a todos os cidadéaos,
para adaptar-se as necessidades e caracteristicas de cada grupo populacional

e cobrindo aspectos essenciais, como planejamento financeiro, endividamento,
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seguros e pensodes. Esses programas de educacéo financeira devem comecar

na escola.

A OCDE analisou o nivel de educacao financeira dos cidaddos em 15
paises e o impacto dos programas de educacao trazidos nesses diferentes
paises. Em todos eles constata-se que os cidadaos tém dificuldades na gestao

da sua situacao financeira e se expdem a riscos.

No PCN+ também encontramos diretrizes sobre algumas competéncias e

habilidades ligadas a Educacédo Financeira:

[...] reconhecer e utilizar simbolos, cédigos e nomenclaturas da
linguagem matematica; por exemplo, ao ler embalagens de produtos,
manuais técnicos, textos de jornais ou outras comunicagdes,
compreender o significado de dados apresentados por meio de
porcentagens, escritas numéricas, poténcias de dez, variaveis em
férmulas. Ler e interpretar diferentes tipos de textos com informacdes
apresentadas em linguagem matematica, desde livros didaticos até
artigos de contetdo econdmico, social ou cultural, manuais técnicos,
contratos comerciais, folhetos com propostas de vendas ou com
plantas de iméveis, indicagBes em bulas de medicamentos, artigos de
jornais e revistas. Compreender a responsabilidade social associada
a aquisicdo e uso do conhecimento matematico, sentindo-se
mobilizado para diferentes acbes, seja em defesa de seus direitos
como consumidor [...]. Conhecer recursos, instrumentos e
procedimentos econdmicos e sociais para posicionar-se, argumentar
e julgar sobre questdes de interesse da comunidade, como
problemas de abastecimento, educagéo, saude e lazer, percebendo
gue podem ser muitas vezes quantificados e descritos através do
instrumental da Matematica e dos procedimentos da ciéncia (BRASIL,
2002, p. 111-1186).

Existe uma alta correlacdo entre o nivel de cultura financeira e o status
socioeconbmico. Uma mudanca positiva é observada nos padrbes de
comportamento de consumidores que participam de programas de Educacéo

Financeira.

Por outro lado, o investimento em educacdo financeira pode gerar
beneficios para todas as partes interessadas. Individuos verdo proveito com
maior confianga na tomada de decisdes financeiras dando-lhes uma melhor
posicdo para negociar, produzindo em pequenas e medias empresas um clima

adequado para o seu crescimento e desenvolvimento.

Uma maior capacitacdo dos cidaddos tera um efeito maior sobre a
demanda por produtos financeiros oferecidos nos mercados financeiros. Esta

melhor formacdo também terd um impacto positivo nas agéncias reguladoras,
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assim como governos, ao criar uma situacao de maior estabilidade econémica

gue promove o desenvolvimento.

Esta definigdo mostra a natureza dinamica da educacéo financeira, no
caso de um fluxo de informacdes e treinamento de individuos para gerenciar
essas informacbes recebidas, é, portanto, um processo com uma duracéo
prolongada que cobrird toda a vida do individuo, sua acessibilidade a oferta
financeira, seus servigos e produtos e os riscos que deles sao derivados. I1Sso
deve contribuir para o ajuste do consumo e do investimento em funcdo de
risco, necessidades atuais e expectativas futuras de individuos, familias e

empresas, fundamentalmente as de pequeno e médio tamanho.

Com base na recomendacdo da OCDE, cabe ao Brasil desenvolver
estratégias de educacao financeira adaptadas ao seu contexto e circunstancias
especificas, para isso a colaboracdo de agentes envolvidos, sendo as
instituicBes publicas e privadas as entidades e instituicbes financeiras que
devem desempenhar um papel fundamental no processo. A Educacéo
Financeira complementara a regulamentacéo das instituicbes de financiamento
e protecdo do consumidor, ndo as substituira, o que é essencial para proteger

0S consumidores.

A educacdo financeira € uma expressdao que parece limitada
exclusivamente para especialistas no campo econdmico, mas nao é assim.
Hoje todas as pessoas, para o desdobramento da vida cotidiana, devem

conhecer termos e adquirir conhecimento econdémico e financeiro.

N&o esquecamos que no cotidiano das familias existe a necessidade de
se manter contas bancarias abertas, realizar compras em parcelas, cartbes séo
usados para fazer compras e sacar dinheiro de caixas eletronicos, empréstimos
sao solicitados, etc. Além disso, é lido e ouvido através da midia palavras que
precisam ser entendidas, tais como: impostos, inflacdo, taxas de juros,

orcamentos, excedente, etc.

A Educacdo Financeira deve estar disponivel para os consumidores
mesmo de idades mais precoces, introduzindo temas de acordo com as

necessidades dos alunos. Como afirma Sthephani (2005):
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Cada individuo participante do processo de formacao do ser humano
tem uma parte de responsabilidade nesse processo de mudanca pela
qual a educacao passa. E a educacdo financeira vem ser um elo
entre varias areas do conhecimento, no sentido de fazer com que
trabalhem juntas e formem na epistemologia do aluno, conceitos
capazes de instrumentaliza-lo para a constru¢cdo de sua autonomia
(STHEPANI, 2005, p.12).

Os curriculos dos assuntos financeiros na educacao formal devem se
articular cuidadosamente de acordo com os niveis dos alunos, para que eles
alcancem uma compreensdo bésica da situagdo que ocorre no mundo

econdmico e financeiro em torno deles.

Wernke (2004) defende que o valor da formacdo académica sobre
financas é importante para a conservacao da integridade financeira. Prossegue
dizendo que existem habitos e comportamentos relacionados as financas por
meio dos quais é possivel identificar o grau de conhecimento de uma pessoa
sobre o assunto e que aumentam as suas chances de uma tomada de deciséo
assertiva sobre o uso consciente do dinheiro. Pessoas que possuem formacao
sobre finangas séo as que tomam decisdes mais assertivas e aquelas que néo
possuem informacdes sdo as que tendem a tomar decisdes mais arriscadas.
Em geral sdo pessoas que ostentam coisas fugazes, como carros e itens de

consumo e que sao incompativeis com os seus rendimentos.

Pires (2007) corrobora, afirmando que as finangcas pessoais sdo uma
necessidade da atualidade e devem ser tratadas como um campo do

conhecimento, pertencendo aos estudos da administracéo e da economia.

Para Pires (2007) o objetivo das financas pessoais é garantir que as
despesas individuais e familiares sejam sustentadas por recursos proprios e
nao com o uso de financiamentos ou empréstimos. Também esta entre os fins
do planejamento financeiro pessoal a capacidade de distribuir as despesas em
proporcionalidade as receitas, equilibrando as necessidades de consumo com

as de poupanca.

Em casos de extrema necessidade nos quais se usa o capital de

terceiros, as decisbes devem ser tomadas de acordo com a capacidade
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financeira. As metas pessoais também devem ser listadas e incluidas no

planejamento financeiro para que possam ser atingidas.

Devem ser listadas as necessidades e também o0s desejos,
estabelecendo uma comparacédo entre aquilo que € necessario comprar, 0 que
€ desejavel comprar e 0 poder de compra da pessoa ou do grupo que planeja

comprar.

Deve-se buscar caminhos para crescimento do patrimonio pessoal, de
modo a se atingir a independéncia financeira, evitando a contratacdo de
empréstimos ou financiamentos voltados para o atendimento de necessidades

de consumo.

Para que tais objetivos sejam alcancados, € necessario um
conhecimento minimo da logica do mercado e do dinheiro. O sucesso
financeiro ndo depende de um conhecimento extenso sobre o mercado ou a
macroeconomia, mas pessoas sem nenhum conhecimento relacionado ao
assunto sao aquelas que mais encontram dificuldades de planejamento

financeiro ao longo da vida.

Ross et al (1998) defendem o planejamento financeiro como uma
metodologia voltada para o alcance de metas financeiras. Ele é um caminho
para que a pessoa ou 0 grupo seja capaz de descrever contextos distintos de
evolucdo em médio e longo prazos, estabelecendo variaveis de cenarios
otimistas ou pessimistas e permitindo a visualizacdo e andlise de diferentes
opcOes de investimento e financiamento. Também é por meio do planejamento,
segundo os autores, que somos capazes de analisar as melhores opc¢des de
investimento e financiamento; tornar planos vidveis, e se preparar para
eventualidades, como o desemprego, a morte ou outras situacdes de risco

financeiro.

Para Halfeld (2011), ao planejamento financeiro pessoal é orientado por
uma regra basica, conhecida por qualquer pessoa, que é a de ndo se gastar
mais do que se ganha. O planejamento financeiro deve ser iniciado com a
elaboracdo de um plano, seguido por um fluxo de caixa que tera registrada

toda a movimentacéo das receitas familiares de um determinado periodo.
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3.2 Educacao Financeira E Consumo

O consumo consiste no uso de produtos e servicos para satisfazer nossas
necessidades ou desejos. Quando adquirimos bens e servicos de forma
descontrolada, porque erroneamente entendemos que isso implica maior

satisfacdo pessoal e até felicidade, falamos de consumismo.

Consumir é um imperativo que interpela, cada vez com mais
intensidade, os sujeitos a buscarem a satisfacdo de desejos. E
justamente a perspectiva da promessa de satisfacdo de desejos que
move a economia das sociedades contemporaneas. Portanto, a
sociedade do consumo para existir precisa da producdo dos objetos,
mas, sobretudo, necessita da destruicdo deles para manter-se em
movimento (BUAES, 2015, p. 1).

Habitos como acumulacdo de produtos desnecessarios, ostentacdo ou
desperdicio sdo tipicos do consumismo. O consumismo implica uma série de
efeitos negativos no nivel individual, como saude mental e situacéo financeira,
e também em nivel coletivo, como em recursos naturais e sobre o meio

ambiente.

O consumidor que sabe o que realmente precisa, que escolhe o0s
produtos e servicos certos por qualidade e preco, que nao gasta
desnecessariamente, que conhece seus direitos, que minimiza o impacto de
seu consumo sobre o0s recursos naturais e o meio ambiente e que é critico com

empresas que ndo sao socialmente responsaveis € um consumidor inteligente.

Nos ultimos anos, associacdes de consumidores e usuarios, ecologistas e
outras organizacOes em redes sociais acrescentaram outros qualificadores ao
consumo, como responsabilidade, ética, saude, sustentabilidade ou

solidariedade.

Buaes (2015) estudou os habitos de consumo de idosos de classes
populares no Brasil e as possibilidades de ac¢bes educativas voltadas para a
educacdo financeira desse publico, por meio de uma pesquisa participante
realizada entre mulheres na faixa etaria acima de 65 anos. Os resultados
indicaram a educacao financeira apresentou resultados positivos em relagéo a
decisdo de contratacdo de crédito consignado, aumentando a autoestima das

participantes em relacédo ao poder de deciséo financeira. Para Buaes (2015)
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No contexto brasileiro, nos Ultimos anos, novos consumidores
foram descobertos por meio da ascenséo das classes populares para
as camadas médias e do aumento do poder de consumo de idosos.
Essa transformacao anima a economia e desperta o interesse para o
surgimento de negdcios voltados a atender as demandas desses
segmentos. Nesse sentido, os idosos dos grupos populares vém
sendo vistos no Brasil como novos consumidores (BUAES, 2015, p.
2).

A estabilidade financeira de idosos aposentados torna esse grupo um
publico de interesse de instituicbes bancarias provedoras de créditos, na
medida em que as parcelas podem ser descontadas diretamente na fonte

pagadora, reduzindo os riscos de inadimpléncia.

A melhora da condi¢éo financeira dos idosos também passou
a despertar especial interesse de diferentes instituicbes financeiras.
Os 6rgdos bancarios, através de suas publicidades, atraem milhdes
de idosos a cada ano para a contratacdo de créditos, sobretudo o
consignado, levando ao crescente endividamento da populagédo
(BUAES, 2015, p. 3).

E importante destacar a participacdo das instituicbes bancéarias no
endividamento da populacdo idosa, haja vista a existéncia de inimeras acfes
de marketing voltadas para a o estimulo a contratacdo de créditos e
financiamentos. Contatos telefénicos, campanhas televisivas e em midias
impressas exaltam as possibilidades de solidez financeira, ajuste das financas
pessoais e realizacdo de sonhos de consumo por parte desses individuos. “Os
idosos de classes populares tendo em vista a melhora de sua condicao
financeira estdo recebendo, cada vez mais, atencédo especial dos bancos e
empresas financeiras” (BUAES, 2015, p. 3).

Esse estimulo ao consumo contribui com o endividamento dos idosos.
Existe um problema nas discussbes sobre educacgdo financeira, inclusive
naquelas propostas pelos organismos internacionais, que acabam tornando o
individuo responsavel pela sua condi¢cdo de endividamento. Existe um estimulo
ao consumo que € estrutural. A necessidade de consumir € a necessidade de

pertencimento a sociedade de consumo.

Numerosos sdo os consumidores que estao constantemente se
endividando para consumir produtos e servicos. Dentre os produtos
do mercado financeiro que mais facilmente sdo acessados pela
populacdo encontram-se os cartdes de crédito e as diferentes linhas
de crédito. Portanto, é a sensacao de insatisfacdo e de estar
defasado em relacdo a atualidade das proprias experiéncias, bem



22

como a busca de pertencimento que impulsionam, muitas vezes, 0
sujeito a consumir além de duas condicBes financeiras (BUAES,
2015, p. 4).

Para ser reconhecido como parte da sociedade e ter nela uma posi¢ao
de credibilidade, o individuo é impelido a consumir produtos e experiéncias que

o qualifiguem como pertencente a determinadas classes sociais.

O consumo também é impulsionado pelo fato de que cada vez
mais as mercadorias possibilitam identidade, pertencimento e
reconhecimento social, configurando-se indicadores de distincéo
entre classes e grupos. Desse modo, as praticas de consumo estédo
vinculadas a uma identificacdo do sujeito como pertencentes a
determinado estrato social, grupo etério, género, estilo de vida dentre
outros marcadores de pertencimento social (BUAES, 2015, p. 4).

7

O consumo, entdo, ndo é motivado por fatores intrinsecos, mas uma
construcdo social. No entanto, a mesma sociedade que impele o individuo a

consumir o responsabiliza pelos seus excessos e endividamento.

Ribeiro (2016) discute que, no Brasil, o indice de endividamento das
familias chega a 45%, e que ele é consequente dos baixos niveis de renda da
maioria da populacdo. Para o autor, a educacédo financeira ndo da conta de
resolver o problema da baixa distribuicdo de renda no pais, no qual grande
parte dos cidadaos precisa sobreviver com menos de um salario minimo por

meés.

O tema educacao financeira € multidisciplinar e também amplamente
debatido no ambito da administracdo e das ciéncias contabeis. Gestores de
empresas, economistas e coaches financeiros apresentam a educacgéo
financeira como uma solucdo para o endividamento da populagédo e para a
construgcdo de um futuro financeiro estavel.

Entretanto, o debate acerca da educacgéo financeira parece explicar os
problemas de endividamento das familias com o argumento da falta de
planejamento financeiro individual, tornando o endividado o Unico culpado pela
sua condicdo. Essa abordagem prejudica a autoestima e pode contribuir com o
desenvolvimento de doencas nos trabalhadores, que se sentem incapazes de

gerir suas vidas financeiras.
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De acordo com Instituto De Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), em
2014 aproximadamente 14 milhdes de trabalhadores recebiam um salario
minimo de remuneracdo e outros 18 milhGes recebiam esse valor como
aposentadoria ou penséo (IPEA, 2014). Sdo familias que possuem alimentacao
e moradia, mas para as quais existe pouca ou henhuma condi¢cdo de poupanca.

Muitos deles precisam utilizar sistemas de crédito bancario para financiar
suas despesas basicas, algo que resulta em endividamento. Dados da
Confederacdo Nacional do Comércio de Bens, Servicos e Turismo (CNC),
indicam que 61,3% das familias brasileiras estdo endividadas, das quais 9,5%
nao terdo condi¢cdes de pagamento. Entre elas, 77,4% estdo endividadas com
o cartdo de crédito, utilizado para a aquisicdo de produtos essenciais. Cheque
especial, cheque pré-datado, crédito consignado e crédito pessoal sdo os
outros principais meios de endividamento apontados pela pesquisa. Sa0 meios
encontrados por muitas familias para atender as suas necessidades imediatas
ampliando a sua renda por meio de créditos, mesmo que as consequéncias
para a sua obtencdo sejam o aumento do endividamento e a reducdo da renda
Nnos meses seguintes a sua contratagao.

Para o IPEA (2017), esse elevado indice de endividamento pode estar
relacionado a renda, na medida em que familias com estabilidade de emprego
e renda sdo aquelas com maiores indices de poupanca.

Ribeiro (2016) destaca que o crescente endividamento dos mais pobres
tem origem na ampliacdo das possibilidades de crédito entre trabalhadores de
baixa renda no pais.

Apesar de o crédito cedido ser mais modesto para os
trabalhadores, € possivel identificar que o endividamento e a
inadimpléncia dos trabalhadores, no caso do Brasil dos anos 2000-
2015, apontam transformag®es importantes na dimensé&o objetiva da
classe trabalhadora em relacdo a sua renda e o consumo. Os
produtos e servicos financeiros passaram a ser ofertados para as
diversas fracdes de renda dos assalariados. Se somarmos as
politicas sociais compensatérias, destacando-se o programa Bolsa

Familia, o quadro financeiro adquire a tendéncia crescente da
"bancarizacao" dos individuos (RIBEIRO, 20186, p. 3).

O crédito foi facilitado e os trabalhadores se sentiram capazes de
construir habitos de consumo e participar de experiéncias que antes Ihes eram

alheias. No entanto, a falta de conhecimentos sobre os limites do crédito
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bancario, taxas de juros e das consequéncias do uso de meios de obtencéo de
crédito contribuiram com um contexto de endividamento. Diferente de outros
paises, no Brasil o endividamento € dado principalmente por meio do uso
cartdo de crédito e da contratacdo de empréstimos pessoais e consignados.
Nota-se que ndo somente a necessidade de participar da sociedade de
consumo, mas também de atender as necessidades primarias com a obtenc¢ao
de créditos que aumentam a renda por um determinado periodo. Esse tipo de
crédito estd aprisionando os brasileiros de baixa renda que acabam se
envolvendo em um ciclo de financiamento de dividas do qual ndo consegue
sair.

A manipulagdo do consumo é um fenbmeno intrinseco ao
avan¢o da producdo capitalista, desde a fase do imperialismo (das
grandes corporacdes e monopolios), mas ganha sua particularidade
no atual contexto de mundializacdo e financeirizacdo do capital. A
manipulagdo, como forma tipica de estranhamento do capitalismo
atual, opera na vida social por meio de ideologias que influenciam e
orientam os individuos nas formas de consumo (de todo tipo de
mercadoria). Esse processo € observavel pela cultura da propaganda
gue modela os estilos de vida dos individuos de acordo com a
mercadoria consumida. O individuo passa a ser o que tem,
especificamente € o que consume. A individualidade é confortada
pela satisfacdo das necessidades criadas e impostas pela reproducéo
do capital. Aqui o sentido do "ter" é o fendbmeno que se impbe a
esséncia do ser. Nesse caso, o0 ser social € mediado pelas relacdes
fetichizadas e reificadas de uma socialidade que necessita manter

ininterruptamente as necessidades da reprodu¢do ampliada do capital
(RIBEIRO, 20186, p. 4).

O autor defende que a educacéo financeira € um meio que o capitalismo
encontrou de manipular as pessoas endividadas, conduzindo-as a crer que elas
sdo as Unicas responsaveis pelo endividamento. Desse modo, o Estado e o
setor privado se isentam da responsabilidade de um esclarecimento passivel
de entendimento pelo trabalhador das consequéncias da contratacdo de
créditos e do consumo em demasia. Também ao trabalhador ndo é dada a
oportunidade de refletir criticamente sobre as condigcbes de remuneragdo as
quais € submetido e como o contexto macroecondémico influéncia em seu
endividamento. Ele passa a crer que o endividamento é individual e cabe a ele
a responsabilidade de manter o seu “nome limpo.” O “nome sujo” passa
também a ter um valor social, gerando no trabalhador a sensacao de fracasso

em prover a propria familia.
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O presente estudo bibliografico procurou verificar em que medida a
formacdo em educacéo financeira pessoal contribui com a tomada de decisao

individual e familiar relacionadas a investimentos, despesas e consumo.

Para tanto, buscou-se nos autores que referenciam as discussdes sobre
financas e financas pessoais e elementos que corroborassem a hipotese de
qgque uma formacao voltada para a educacgéo financeira contribui com uma
tomada de decisdo mais assertiva relacionada ao uso do dinheiro pessoal e

familiar.

A educacéao financeira € um conhecimento que pode ajudar a entender
0s servicos financeiros e obter melhorias na qualidade de vida, e isso garante o
consumo responsavel, mas tem sido usada como estratégia de isencdo do
Estado e das instituicbes financeiras no endividamento da populagéo,
construindo uma ideia de que cada pessoa esta interessada em seu bem-estar
e em como pode investir racionalmente para poder aumentar seus rendimentos
e satisfazer economicamente as necessidades que tem com o passar do
tempo, cabendo a ela a decisdo sobre o que consumir e onde investir. No
entanto, essa ideia ignora que no Brasil a maioria das familias vive com um
salario minimo, sendo dificil atender as necessidades de alimentacdo e

medicamentos, muito menos existindo a possibilidade de poupanca.

O uso do dinheiro tem significados culturais e assume diferentes
sentidos em determinados grupos sociais. Em comunidades urbanas, as
necessidades de consumo ndo sdo somente para 0 atendimento as
necessidades essenciais, sdo também um modo de demonstracdo de
pertencimento ao grupo social dominante. Na sociedade brasileira, sequer as
necessidades béasicas s&o contempladas na renda minima com a qual a

maioria da populacdo € remunerada.

Nesse sentido, ndo se trata somente de educacgao financeira no sentido
de formagédo individual sobre o uso do dinheiro, mas também da necessidade
de desconstrucdo do consumo como um posicionamento na sociedade e da
construgdo de politicas que permitam ao trabalhador ter acesso a rendas

compativeis com as suas necessidades basicas para que em seguida, ou
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concomitantemente, seja possivel desenvolver estratégias de educacédo sobre

0 uso racional do dinheiro.



28

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BITENCOURT, C.P.V. Financas pessoais vs financas empresariais. 2004.
85 p. Dissertacao (Mestrado em Controladoria) — Faculdade de Ciéncias
Econdmicas, Universidade Federal do Rio Grande do Sul, 2004.

BRASIL. Ministério de Educacdo, Secretaria de Educacdo Média e
Tecnolégica. PCN+ Ensino  Médio: Orientacbes educacionais
complementares aos Parametros Curriculares Nacionais. Ciéncias da
Natureza, Matematica e suas Tecnologias. Brasilia: MEC, 2002.

BREALEY, R. A. & MYERS, S. C. Principios de Financas Empresariais. 5
ed. Lisboa: McGraw-Hill, 1988.

BUAES, Caroline Stumpf. Educacao Financeira com Idosos em um Contexto
Popular.Educ. Real., Porto Alegre, v. 40, n. 1, p. 105-127, Mar. 2015

. Available from
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S2175-
62362015000100105&Ing=en&nrm=iso>. access

on 14 Feb. 2019. http://dx.doi.org/10.1590/2175-623646496.

CAMARGO, C. Planejamento Financeiro Pessoal e Decisdes Financeiras
Organizacionais: Relacdes e implicacbes sobre o desempenho organizacional
no varejo. Camila Camargo. Curitiba: Universidade Federal do Parana/Ciéncias
Sociais Aplicadas, 2007. 87f.

CNC. Pesquisa de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor — 2018.
Disponivel em
http://cnc.org.br/sites/default/files/arquivos/release_peic_dezembro_2018.pdf.
Acesso em fevereiro de 2019.

DIEL, A. C. Desenvolvimento de um modelo integrado de Planejamento
Financeiro e verificacdo de sua aplicabilidade na industria de Candies no
Rio Grande do Sul. Porto Alegre: Universidade Federal do Rio Grande do
Sul/Escola de Administracédo, 2001. 134f.

GITMAN, L. J. Principios de administragao financeira. Sdo Paulo: Pearson
Pretice Hall, 2010.

HALFELD, Mauro. Investimentos — Como administrar melhor seu dinheiro.
1 ed. Sao Paulo, SP. Fundamento, 2001.

HELFERT, E. A. Técnicas de Andlise Financeira: Um guia pratico para medir
o desempenho dos negdcios. 9 ed. Porto Alegre: Bookman, 2000.

HUBERMAN, L. Historia da Riqueza do Homem. Tradu¢do: Watensir Dutra.
21 ed. Rio de Janeiro. LTC Editora, 1986.

IPEADATA. Séries histdricas, 2014, 2017. Disponivel em:
<http://www.ipeadata.gov.br>. Acesso em fevereiro de 2019.



29

JACOB, K. et al. Tools for survival: An analysis of financial literacy programs
for lowericome families. Chicago: Woodstok Institute, Jan/2000.

LUCCI, C. R. etal. Ainfluéncia da Educacgéo Financeira nas decisfes de
consumo e investimento dos individuos. IN IX SEMEAD, 2006.

MATTA, R.O.B. Oferta e demanda de informagéo financeira pessoal: 0
Programa de Educacao Financeira do Banco Central do Brasil e os
universitarios do Distrito Federal. 2007. 214 p. Dissertacdo (Mestrado em
Ciéncia da Informacao) — Faculdade de Economia, Administracéo,
Contabilidade e Ciéncia da Informacéo, Universidade de Brasilia, Brasilia,
2007.

ORGANIZACAO PARA  COOPERACAO E DESENVOLVIMENTO
ECONOMICO (OCDE). OECD’s Financial Education Projet. 2004, 2005, etc.
Disponivel em: <http://www.oecd.org/>. Acesso em setembro de 2018.

PIRES, Valdemir. Financas Pessoais, fundamentos e dicas. 12 ed.,
Piracicaba: Equilibrio, 2007.

RHODEN, M. O planejamento e andlise financeira das micro e pequenas
empresas téxteis e de confecg¢des: o atual estdgio no RS. Dissertacao —
Faculdade de Ciéncias Econbémicas. Porto Alegre: Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, 1995. 143f.

RIBEIRO, Rodrigo Fernandes; LARA, Ricardo. O endividamento da classe
trabalhadora no Brasil e o capitalismo manipulatério. Serv. Soc. Soc., Séo
Paulo, n. 126, p. 340-359, June 2016 . Available from
<http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0101-
66282016000200340&Ing=en&nrm=iso>. access

on 14 Feb. 2019. http://dx.doi.org/10.1590/0101-6628.072.

ROSS, S. A.; WSTERFIEL, R.; JORDAN, B. D. Principios da admnistracao
financeira. Sdo Paulo: Atlas, 1998.

SAVOIA, José Roberto Ferreira; SAITO, André Taue; SANTANA, Flavia de
Angelis. Paradigmas da educacéo financeira no Brasil. Rev. Adm.

Pablica, Rio de Janeiro, v.41,n.6,p.1121-1141, Dec. 2007 . Available
from <http://www.scielo.br/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0034-
76122007000600006&Ing=en&nrm=iso>. access

on 14 Feb. 2019. http://dx.doi.org/10.1590/S0034-76122007000600006.

SMITH, A. Arigueza das na¢fes. Traducdo: Luiz Jodo Barauna. Vol. I. Sdo
Paulo: Editora Nova Cultura Ltda, 1996.

SOUSA, A. F.; TORRALVO, C. F. A Gestao dos Proprios Recursos e a
Importancia do Planejamento Financeiro Pessoal. VII Semead, 2004.

STEPHANI, M. Educacgé&o Financeira: uma perspectiva interdisciplinar na
construgdo da autonomia do aluno. 2005. Dissertacdo (Mestrado). Pontificia
Universidade Catélica do Rio Grande do Sul. Porto Alegre-RS: PUCRS.



30

WERNKE, R. Consideracfes acerca de aspectos atuais do cotidiano financeiro
de pessoas fisicas e juridicas. Revista do Conselho Regional de
Contabilidade do Rio Grande do Sul, Porto Alegre, vol. 118, p. 65-71,
outubro/2004.



